
La JNCP
La Journée nationale du commerce de proximité, de l’artisanat 

et du centre-ville 

Comment la mettre en place 



Présentation de la JNCP

• La JNCP fédère les acteurs économiques autours d’actions collectives et
permet une rencontre informelle entre la population et ceux qui font le
commerce local. Le but de cette journée est de faire une action de
relationpublique nonmercantile.

• Elle promeut les valeurs du commerce de proximité auprès de la
population: le liensocial, laproximité, laqualité…

• La Journée nationale du commerce de proximité, de l’artisanat et du
centre-ville estuneassociation loi1901àbutnon-lucratif.



Citoyenneté

Proximité

Savoir-faire

Solidarité

Disponibilité

Qualité

Convivialité

Lien social

Les Valeurs



Le Jour J

• Le jour J les commerçants peuvent faire des démonstrations de leurs talents, proposer un
verrede l’amitiéoudesportes-ouvertes…

• La ville ou l’Union Commerciale peut organiser des lotos, des jeux concours, des chasses
auxtrésorspourlespluspetitsetlesplusgrands…

• L’important est de valoriser le lien entre les commerçants et les clients afin de montrer la
vitalitéet l’importanceducommercedeproximité.



Développer une opération de 
communication collective

• En travaillant avec les différents acteurs locaux: mairies, union commerciale, chambre
consulaire,associations…



Communication et 
information

• N’hésitez pas à utiliser les différents canaux de
communication: Réseaux sociaux, journaux, affiches,
panneauxpublicitaires…

• Le travail réalisé est encore et toujoursun travail collectif.
Mettez en place une stratégie de communication avec
les différents acteurs afin d’informer un maximum les
citoyens.



Idées de communication

• Il s’agitd’uneopération clé en main; les kits de communication
sont à commander auprès de la JNCP et peuvent être
personnalisés avec les logos de vos partenaires financiers et
institutionnels.

• Le but est d’impliquer et de responsabiliser clients et
commerçantsdanslavieducentre-ville.



Quelques idées de communication



Le Label
Le label national récompense les actions et les
valeursdéfendueslorsdelaJournée.
A la suite de cette journée un dossier récapitulatif
doit être envoyé et celui-ci est soumis à un jury
composé de personnalités représentatives des
secteursprofessionnel,associatifetpublic.

Le label se traduit par un panneau « Commerces
de proximité dans la Ville » auquel sont associés
des sourires allant de 1 à 4 qui expriment le
dynamiseet l’engagementdesacteurs locaux.

167 189 29 5

Villes Labélisées 



Les Trophées

Enplusdelalabélisation,certainevillessontrécompenséesparuntrophée.
12trophéesdistinguent lesterritoiresselondesvaleursprécises:

GrandPrixduJury
TrophéedesUnionscommerciales
Trophéedesmanagers/ATC
Trophéedesmunicipalités
Trophéedesmarchés
Trophéedescommunautésdecommunes

Trophéedelavisibilitémédias
Trophéede l’anticipation
Trophéedelaprésentationdesdossiers
Trophéedesréseauxsociaux
Trophéede l’initiativeetdelacréativité
Trophéede l’expressionvisuelleJNCP



Mise en place du Label

Afin de concrétiser la labélisation nous incitons les acteurs locaux à organiser une cérémonie pour
inaugurerlenouveaupanneauetremercier lesdiversparticipants.


